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VALSTYBINIS PATENTU BIURAS




                  METODINIAI NURODYMAI
______________Nr.______________
                          Vilnius


            PATVIRTINTA
Valstybinio patentų biuro 1996-07-11 įsakymu Nr.28
Dėl prekių ir paslaugų ženklų tapatumo bei panašumo nustatymo
I. Bendrieji nuostatai
1.1.
Nurodymų  tikslas  išaiškinti, kaip nustatyti prekių  ir paslaugų ženklų  (toliau prekių  ženklai)
tapatumą bei panašumą, nagrinėjant ginčus dėl ženklų registracijos ir vartojimo, vadovaujantis Lietuvos
Respublikos prekių ir paslaugų ženklų įstatymu.
1.2. Prekių ženklų tapatumas bei panašumas nagrinėjami lyginant juos su užregistruotais arba pareikštais
registruoti Valstybiniame patentų biure (toliau VPB) tokiom pat ar panašioms prekėms bei paslaugoms
prioriteto teisę turinčiais prekių ženklais, arba su plačiai Lietuvos Respublikoje žinomais ženklais,
priklausančiais kitiems juridiniams ar fiziniams asmenims.
1.3. Nurodymai skiriami naudotis VPB Apeliacinio skyriaus ir teismų praktikoje nagrinėjant ginčus dėl
prekių ženklų registracijos, taip pat pareiškėjams, patentiniams patikėtiniams, dizaineriams ir kitiems
suinteresuotiems asmenims.
1.4. Nurodymuose pateikti nuostatai ir pavyzdžiai remiasi Danijos, Beniliukso, Rusijos Federacijos
patentų  tarnybų,  VPB specialistų  patyrimu,  užsienio  periodinių  leidinių  publikacijomis,  Lietuvos
informacijos instituto skelbtais norminiais dokumentais ir metodine medžiaga.
II. Apibrėžimai. Pagrindiniai prekių ženklų tapatumą bei panašumą apsprendžiantys kriterijai ir sąvokos
2.1. Tapatūs prekių ženklai. Ženklų tapatumą lemia, kai sutampa visos juose esančių elementų detalės
(užrašai, figūros, grafika, spalvos).
2.2. Panašūs prekių ženklai. Ženklų panašumą lemia juose esančių elementų bendrumas. Panašumui turi
įtakos sutampančių ir nesutampančių elementų santykis, taip pat jų svarba ženklų kompozicijoje.
Bendriausias ženklų panašumo kriterijus yra bendras suvokimo įspūdis, kurį sukelia ženklas ir jo vaizdo prasmė, dėl ko vartotojai ūkinėje veikloje gali ženklus supainioti, nepaisant tam tikrų juos sudarančių elementų skirtumų.
2.3. Vienarūšės prekės ir paslaugos. Tai vienos rūšies prekės ar paslaugos, kurias žymint tapačiais ar
panašiais ženklais, gali sudaryti vartotojui įvaizdį, kad jos priklauso vienam gamintojui.

Prekių ir paslaugų vienarūšiškumas tiesiogiai susijęs su ženklų, skirtų joms žymėti, panašumu. Kuo aiškesnis ženklų panašumas, tuo didesnis jų supainiojimo pavojus ir tuo pačiu platesnis vienarūšiškumo tikrinimo diapazonas.
2.4.
Plačiai žinomas prekių ženklas. Prekių ženklai negali būti tapatūs ar panašūs į plačiai Lietuvos Respublikoje žinomus ženklus, priklausančius kitiems juridiniams ar fiziniams asmenims. Tokio ženklo savininkas turi teisę, net jo neįregistravęs įstatymo nustatyta tvarka, uždrausti kitiems asmenims naudoti prekių ženklą, jeigu šis pakartoja, imituoja arba yra plačiai žinomo ženklo vertimas ir gali būti su juo supainiotas.
Tačiau nurodyti nuostatai nedraudžia vartoti kaip žymėjimą kitam asmeniui priklausantį ženklą, kai reikia nurodyti prekių ir/arba paslaugų paskirtį (pavyzdžiui, atsarginių dalių) arba palyginti reklamoje, jei tokia reklama yra leidžiama ir toks vartojimas nepažeidžia doros praktikos pramoninėje ar komercinėje veikloje.
Neįregistruotų ženklų apsaugos tarptautinis pripažinimas galioja nuo 1925 m. lapkričio 6 d., kai Hagos konferencijoje į Paryžiaus konvenciją pramoninei nuosavybei saugoti buvo įrašytas 6 bis straipsnis "Plačiai žinomi prekių ženklai".
Plačiai žinomu ženklas Lietuvos Respublikoje gali būti pripažintas teismo sprendimu. Plačiai žinomo ženklo sąvoką nustatė Valstybinis patentų biuras (Oficialus biuletenis, 1995 01 31, Nr. l).
2.5.
Nustatant ženklų panašumą reikėtų įvertinti, kad:
a)
nežymūs ženklų elementų skirtumai neturėtų vaidinti  lemiančio vaidmens,  kadangi  vartotojas
dažniausiai negali palyginti dviejų ženklų, o vadovaujasi bendru įspūdžiu apie anksčiau matytą ženklą.
Turimas galvoje bendras regimas įspūdis.
Jeigu pagal pirmąjį įspūdį ženklai panašūs, tai reikėtų remtis pirmuoju įspūdžiu, nepaisant tam tikrų ženklų elementų skirtumų;
b) panašių ženklų klaidumas priklauso nuo prekių rūšies, paskirties ir realizavimo sąlygų. Todėl pigių ir
trumpalaikio vartojimo prekių ženklų panašumas turėtų būti vertinamas kritiškiau, kadangi dėl didžiulio
šių prekių vartotojų skaičiaus yra didesnė ženklų supainiojimo tikimybė. Didesnis pavojus gresia
supainioti farmacijos, chemijos preparatų ir maisto prekių ženklus;
c) ypatingo dėmesio reikalauja vaistų ženklai, kadangi tai susiję su žmonių gyvybe.
Dėl daugybės apyvartoje esančių farmacijos preparatų rūšių bei pavadinimų, naujų vaistų su panašiais pavadinimais pasirodymas rinkoje ir medicinos terminų trumpinimas sukelia realią supainiojimo tikimybę tiek skiriant, tiek vartojant vaistus.
JAV medicinos praktikoje žinomos skaudžios pasekmės dėl priešvėžinio preparato PLATINOL supainiojimo su vaistu PARAPLATIN. Painiojami vaistų firminiai pavadinimai, kaip antai LOSEC ir LASIX, bei vaistų kilmės pavadinimai, pavyzdžiui, "acetozolamide" ir "acetohexamide".
Ypač pavojingi vaistų kilmės pavadinimų sutrumpinimai, pavyzdžiui, "norfloxasin" trumpinimas iki "norflax", kuris gali suklaidinti su visiškai kitos paskirties vaistais "Norflex".
Supainiojimo tikimybė didėja vartojant panašius ženklus, pavyzdžiui, ZOXIN - LOXIN, ROLAC -DOLAC, arba kai prekės ženklas ir vaistų kilmės pavadinimas yra vizualiai arba fonetiškai panašūs. Pavyzdžiui,  šlapimą skatinantis  preparatas  DIAMOX ("acetazolamide")  ir preparatas  nuo  diabeto DYMEROL ("acetohexamide"), NORFIN ("morphin") ir t.t.
Gyvuoja naujų vaistų ženklų bei pavadinimų tikrinimo pagal tam tikrus reikalavimus praktika. Pavyzdžiui, JAV ženklai tikrinami pagal tokius rizikos laipsnius: pavadinimai, kurios galima supainioti išrašant receptus bei paskyrimus; pavadinimai, kurie panašiai tariami, nes tai pavojinga duodant paskyrimą žodžiu; vaistų išfasavimo forma (pavyzdžiui, tabletės), pakuotė, etiketė; vaistų priėmimo rėžimas, vartojimo dozavimas ir pan.
111. Prekių ženklų tapatumo bei panašumo nagrinėjimas
3.1. Žodinių ženklų panašumas.
Žodiniuose ženkluose (tarp jų ir kombinuotų ženklų kompozicijoje) gali būti panašūs:
· grafinis atlikimas (vizualus panašumas);
· tarimas (fonetinis panašumas);
prasmė (semantinis panašumas).
Dažniausiai ženklų panašumas atsiranda, kai veikia visi šie kriterijai. Tačiau gali užtekti ir vieno jų, kad ženklai būtų panašūs.
3.1.1
Žodinių ženklų vizualų panašumą lemia:
· bendras regimas įspūdis;
· raidžių išdėstymas viena kitos atžvilgiu;
· šrifto rūšis, grafinis užrašymas, atsižvelgiant į raidžių rūšį (spausdintos ar rašytos, didžiosios ar
mažosios);
· abėcėlė, kurios raidėmis užrašytas žodis;
· spalvų gama.
a) nagrinėjant ženklus būtina įvertinti vizualaus panašumo ryšį su fonetiniu, kadangi grafinis vaizdas gali
sustiprinti bendrą ženklų panašumą arba, atvirkščiai, pabrėžti jų skirtumus. Todėl vizualus panašumas
yra svarbus kriterijus, nustatant žodinių ženklų panašumą.
b) jeigu ženklai parašyti kokiomis nors neįprastomis raidėmis arba ženklų raidės atliktos ypatingu šriftu,
tokie ženklai tikrinami kaip žodiniai ir vaizdiniai ženklai, ir jų panašumas priklauso nuo juos sudarančių
elementų stiprumo. Stipriam ženklui neturės reikšmės grafinis užrašymas.
c) vizualus panašumas dėl artimo atskirų raidžių užrašymo gali sustiprinti fonetinį ženklų panašumą. Dėl
šios priežasties yra panašūs ženklai ALGESAL - ALSISAL; DUR - DURK; BAN - BAL; COSMO - COSTO
ir t.t.
d) jeigu ženklai ar jų elementai yra spalvoti, spalvų tapatumas sustiprina ženklų panašumą.
3.1.2
Žodinių ženklų fonetinį panašumą lemia:
· žodžio (ženklo) ilgis;
· artimi arba sutampantys garsai (raidės, skiemenys), jų vieta ženkle;
· panašiai tariamų raidžių ir skiemenų išdėstymas vienas kito atžvilgiu;
· vieno ženklo įsiterpimas į kitą ženklą;
· skiemenų skaičius ženkle;
· sutampančių Ženklų dalių pobūdis;
· artimos balsės ir priebalsiai;
· kirtis.
Nagrinėjant ženklus atsižvelgtina į kiekvieną šių kriterijų atskirai ir į įvairius jų derinius. Pavyzdžiui, a) ženkluose, ypač ilguose, įvairūs elementai yra nelygiareikšmiai - tarp jų yra stiprių ir silpnų elementų. Ženkluose BAYDUR ir COLORVILL stiprūs elementai - BAY ir VILL, silpni elementai - DUR ir COLOR.
Stipriems elementams yra būdingas originalumas bei skambesio savitumas. Sutapus stipriems elementams, ženklai dažniausiai būna panašūs.
Silpni elementai atskirai paimti ženklų panašumo nesukuria, tačiau jį gali sustiprinti derinyje su kitais panašiais elementais. Pavyzdžiui, ženklai COLPER ir CONTER nėra taip panašūs, kad galima būtų juos laikyti panašiais. Tačiau pridėtas silpnas elementas DERM daro juos panašiais. Todėl COLPERDERM = CONTERDERM.
Ženkluose SASON - LAB ir SASON - TEST silpni elementai LAB ir TEST yra skirtingi, tačiau tai nėra pagrindas pripažinti juos nepanašiais, kadangi stiprūs elementai SASON yra tapatūs. Todėl SASON -LAB = SASON - TEST.
Ženklai COLPERDERM ir CONTERMATIC nėra panašūs, kadangi skirtingi tiek stiprūs (COLPER ir CONTER), tiek ir silpni (DERM ir MATIC) elementai.
Prie silpnų elementų priskiriami ir taip vadinami formantai, dažniausiai randami dirbtinai sudarytuose prekių ženkluose ir dėl to praradę skiriamąją galią. Formantai - tai raidžių deriniai, pasikartojantys skirtingų savininkų prekių ženkluose: -oi, -cilin, -micin, -lan, -tron, -pol, -matik ir t.t. Prie formantų gali būti priskirti medžiagų bei organizmo dalių sutrumpinti pavadinimai, taip pat daug kitų žodžių, kurie dėl daugkartinio naudojimo ženkluose visiškai prarado skiriamąsias funkcijas, pavyzdžiui, kard, karb, dent, system, tęst, auto, inter, club ir t.t.
b)
kai sutampa žodinių ženklų dalys arba vienas ženklas įsiterpia į kitą, panašumą lemia sutampančių
dalių pobūdis ir vieta ženkle.
Dažniausiai pagrindas pripažinti ženklus panašiais gali būti žodžių pradžios sutapimas, pavyzdžiui, PORISTON-PORIST1L, LEOLA-LEONA, KORTAMOL-KORTAN, LISTENON-LISTERINE.
Pagrindas pripažinti ženklus panašiais gali būti ir žodžių pabaigos sutapimas, pavyzdžiui, PIRONDO -FARONDO, ALAGAN - ALLERGAN, TILLOX - DILOX, PANISOL - KUNISOL.
Rečiau panašumas gali būti pripažintas sutapus žodinio ženklo vidurio dalims, pavyzdžiui, ARIBOLT -IRIBOLK.
c)
dėl artimai išdėstytų balsių ir priebalsių ženklai NORELL ir NORIEL bus panašūs tarimu.
Priebalsiai NRLL ir NRL tariant susilieja į vieną garsą. Beveik tokia pati balsių OE ir OIE fonetinė sudėtis. Šie žodžiai išsiskiria tiktai viena raide "I". Tokiu būdu ryškus abiejų žodžių fonetinis panašumas leis juos supainioti.
Fonetinį panašumą sustiprina vaizdinis panašumas dėl identiškos abiejų žodžių sudėties.
d)
ženklų panašumas priklauso nuo to ar žodis turi prasmę, ar yra dirbtinis. Dažniausiai ženklai su
prasminiais žodžiais, lyginant juos su dirbtiniais, yra stiprūs ženklai.
Dirbtinius žodžius galima nustatyti ir pagal į jų sudėtį įeinančius formantus (žr.ll.2(a)).
e)
nesaugomų elementų panašumas ženkluose neturėtų būti pagrindas pripažinti ženklus panašiais.
Tačiau ginčo atveju, kai skiriamieji požymiai taip pat turi tam tikrą panašumą, nesaugomų elementų
sutapimas sustiprina bendrą ženklų panašumą, ir nuo to gali priklausyti sprendimas pripažinti ar
nepripažinti ženklus panašiais.
3.1.3. Ženklų prasminis (semantinis) panašumas atsiranda dėl dviejų priežasčių: žodžių prasmės panašumo arba priešingumo, pavyzdžiui, MINI TAILLE - TAILLE FINE (mini talija - plona talija), COGITO - ERGO SUM (mąstau - gyvenu).
Dalis panašių ženklų atsiranda dėl kitomis kalbomis naudojamų panašios prasmės žodžių, pavyzdžiui, LOVE-AMOUR-ME1LĖ. Tokiais atvejais labai svarbus tikslus žodžio vertimas.
Prasminis panašumas taip pat atsiranda, kai sutampa vienas iš ženklo elementų, turintis skirtingą prasmę, tačiau esantis pagrindiniu ženklo elementu, pavyzdžiui, MASTER-MAESTRO, LORD PINGUiN-LAINES DU PINGU1N (lordas Pingvinas-pingvino vilna).
Prasminis panašumas gali būti savarankiškas panašumo kriterijus
3.2. Vaizdinių, erdvinių ir kombinuotų ženklų panašumas.

3.2.1.
Vaizdinių, erdvinių ir kombinuotų ženklų panašumą lemia;
· vaizdo rūšis ir pobūdis;
· geometrinės formos (siluetas, kontūrai, linijos);
· prasmė;
· spalva ar spalvų deriniai.
3.2.2.
Vaizdinių ir erdvinių ženklų panašumo pagrindas yra svarbiausių jų elementų panašumas. Tokie
elementai turi būti išskirti ženklų kompozicijoje ir pagal juos lyginami ženklai.
3.23. Kadangi kombinuotas ženklas yra įvairių skirtingų elementų (žodinių, vaizdinių, erdvinių) derinys, tikrinant kombinuotų ženklų panašumą, šie vieno ženklo elementai lyginami su tokiais pat kito ženklo elementais.
Jeigu vaizdinis elementas kombinuoto ženklo kompozicijoje yra nepagrindinis ir neišsiskiria, tai jis neturėtų lemti tokių ženklų panašumo.
3.3. Nustačius, kad ženklai tapatūs ar panašūs, toliau jie tikrinami prekių (paslaugų) panašumo kontekste.
IV. Prekių bei paslaugų vienarūšiškumo nagrinėjimas.
4.1.
Nagrinėjant prekių (paslaugų) vienarūšiškumą, reikia atsižvelgti į šiuos kriterijus:
· priekių (paslaugų) rūšį;
· priekių (paslaugų) paskirtį;
· realizavimo sąlygas.
4.2. Tikrinant ženklus būtina atkreipti dėmesį, kad prekės ar paslaugos, kurioms įregistruoti ar pareikšti
registruoti ženklai, gali būti įvairiose Tarptautinės prekių ir paslaugų klasifikacijos klasėse. Pavyzdžiui,
žiebtuvėliai - 34 klasė, elektriniai žiebtuvėliai - 9 klasė, medžiaginis rankinukas - 24 klasė, odos
rankinukas - 18 klasė ir t.t. Todėl nustačius, kad ženklai tapatūs ar panašūs, būtina išnagrinėti prekes
(paslaugas), nepaisant klasių, kurioms jos priklauso.
4.3. Terminas "prekių rūšis" apima medžiagos, iš kurios pagaminta prekė, ir prekės išvaizdos sąvokas.
4.4. "prekių paskirtis", tai prekės panaudojimo sritis ir jos funkcija. Vienarūšėmis bus tokios prekės,
kaip, pavyzdžiui, chemijos preparatai žemės ūkiui (1 klasė) ir priemonės kenkėjų naikinimui (5 klasė);
dezodorantai (5 klasė) ir kosmetikos priemonės (3 klasė) ir t.t.
"Prekių paskirtis" apima taip pat ir vartotojo sąvoką. Pagal vartotoją prekės yra skirstomos į plataus vartojimo ir gamybinės-techninės paskirties prekes, ilgo ir trumpalaikio vartojimo prekes, medicinos paskirties ir prekes ir t.t.
4.5.
Svarbus kriterijus yra ir prekių realizavimo sąlygos. Būtina atsižvelgti į šiuolaikinės prekybos sąlygas,
kai vienoje parduotuvėje parduodama daugybė įvairios paskirties prekių. Tačiau, kai didelę paklausą
turinčios prekės parduodamos   stambiuose   prekybos   centruose,   nederėtų   apsiriboti,   kad   jos
parduodamos vienoje parduotuvėje. Pripažįstant prekes vienarūšėmis būtina atsižvelgti, kad gaminiai
būtų parduodami tame pačiame ar greta esančiuose skyriuose.
